
Цифровые технологии сейчас используются 
практически во всех сферах, открывают 
простор для появления совершенно новых 
отраслей и карьерных возможностей. Но 
этот мир пугает неопределенностью. 

Как будет выглядеть наше цифровое 
будущее? Кто должен заниматься 
цифровизацией бизнес-процессов в 
компании? Как быть в случае сильного 
расхождения мнений о цифровом будущем? 
Кто должен отвечать за решения по 
технологиям? Готовы ли существующие 
команды к изменениям? 

Дэвид Мошелла, признанный эксперт 
в области цифровизации бизнеса, предлагает 
свои ответы на эти непростые вопросы, 
используя наглядные схемы и рисунки. 
Каждая страница книги посвящена той или 
иной концепции, модели или сценарию. Все 
это позволяет сформировать достаточно 

четкий образ цифрового будущего. Книга помогает увидеть контуры 
нарождающегося умного цифрового мира, представить общую картину будущей 
трансформации отраслей, организаций и профессий и подготовиться к изменениям, 
которые произойдут в 2020-х гг. 
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Хронофаги – пожиратели времени, 
порочные бизнес-процессы, которые 
негативно влияют на действия 
сотрудников и работу всей компании. 
Хорошего руководителя отличает 
способность выявлять хронофаги и 
своевременно блокировать их. 
В этой книге Александр Фридман, 
консультант и бизнес-тренер, 
рассказывает про 34 типа корпоративных 
пожирателей времени. Он предлагает 
подходы, которые помогут сделать 
механизм управления процессами и 
сотрудниками более эффективным и 
прозрачным. 
С помощью этой книги вы научитесь: 
- объективно оценивать логику 
происходящего; 
- выявлять хронофаги; 
- определять причины их появления; 
- разрабатывать методы устранения; 
- внедрять новые инструменты в 
повседневную практику... 

...И навсегда изменить свой управленческий подход, ликвидировав источники проблем. 
Искателям «универсальных кнопок», «волшебных таблеток» и «серебряных пуль» 

НЕ РЕКОМЕНДУЕТСЯ. 
2-е издание книги «Пожиратели времени» без переработки и дополнений. 
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Курс посвящен ключевым аспектам 
создания и функционирования стартапа, 
начиная с момента его организации и 
заканчивая особенностями его оценки при 
стабилизации бизнеса. Он предназначен 
для студентов, обучающихся по 
экономическим направлениям в рамках 
бакалавриата и магистратуры в контексте 
курсов, нацеленных на изучение 
инновационного предпринимательства. 
Также представленный материал будет 
полезен с практической точки зрения 
людям, задумывающимся о создании 
собственного бизнеса. В курсе подробно 
рассмотрена юридическая процедура 
организации стартапа, описаны 
инструменты создания его бизнес-модели, 
подробно проанализированы методы 
финансового планирования, 
прогнозирования денежных потоков, 
исследованы особенности продвижения 
продукции стартапа. Отдельное внимание 
уделяется оценке рисков стартапа и путей 
их минимизации. 
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Геннадий Шаталов и Вероника Косых 
уже более 5 лет вместе с командой ФРОС 
Region PR и партнерами проводят 
Всероссийский конкурс «Туристический 
сувенир», участниками которого за эти годы 
стали сотни компаний и мастеров, 
специализирующихся на создании 
сувенирной продукции для туристов и 
осуществляющих свою деятельность во 
всех 85 регионах России. 
Такому виду сувенирной продукции, как 
«туристический сувенир», нужны свой 
конкретный «понятийный аппарат» и своя 
методика создания. Эта книга представляет 
собой подробное пособие по 
проектированию и созданию туристических 
сувениров с конкретными практическими 
примерами изделий – лауреатов 
Всероссийского конкурса «Туристический 
сувенир», продукции для туристов из 
разных регионов России. 

В издании представлена информация о сувенирной продукции для туристов, 
особенности и классификация видов сувенирной продукции, практические успешные 
работы мастеров, а также алгоритм создания. Читатели получат авторский чек-лист, 
позволяющий сделать процесс проектирования и производства туристического 
сувенира более целостным и осмысленным на всех этапах его создания. 

Книга предназначена для мастеров народно-художественных промыслов, 
ремесленников, дизайнеров, художников, маркетологов, рекламистов, специалистов 
в области PR, культурологов, владельцев сувенирных магазинов, субъектов въездного 
и внутреннего туризма (органов власти, ТИЦ, турфирм, 
объектов проживания, питания, музеев и других 
объектов показа, организаторов турсобытий и др.) – для 
всех, чья деятельность связана с созданием или 
продажей сувенирной продукции, и для тех, кто 
заинтересован в повышении спроса на такую 
продукцию. 
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Идея космического полета человека и в целом 
освоения космоса зародилась в древние 
времена прежде всего в ходе духовного 
постижения космоса человеком. Вначале она 
находила свое воплощение в художественных 
и религиозных образах, затем формировалась 
на уровне философско-теоретического 
сознания и, наконец, приняла конкретные 
научно-технические очертания. Человек 
прежде всего освоил воздухоплавательные и 
летательные аппараты, после – космические 
корабли и орбитальные станции, и за каждым 
даже небольшим достижением стоит огромное 
количество научной и конструкторской 
работы. 
О ста выдающихся первооткрывателях 
космоса – ученых-теоретиках, конструкторах, 
космонавтах – рассказывает очередная книга 
серии. 
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Цветы – это не только приятный подарок или 
хобби. За каждой подаренной розой или лилией стоит 
целая индустрия: прежде чем попасть в местный 
цветочный, цветку нередко приходится пересекать 
целые континенты. К тому же не всякий привычный 
нам цветок – творение природы: многие цветы 
выведены и усовершенствованы селекционерами. За 
кулисами этой удивительной индустрии побывала Эми 
Стюарт – любительница природы и создательница 
увлекательных книг о растениях. Она пообщалась с 
фермерами, садовниками, биологами, перевозчиками, 
флористами и собрала в этой книге самое интересное о 
том, как создают цветы. Благодаря ей за каждым 
букетом открывается целый мир на стыке природы, 
бизнеса и технологий. 
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Материал подготовила главный библиограф отдела технической и 
экономической литературы Ахагова Н. М. 
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